Информационно-аналитический центр ИРО г. Ярославль 
Смирнова А.Н., Потехин Н.В.



Визитка проекта

Авторы: 

	Образовательное учреждение (я) 
	МОУ СОШ  №32 г. Рыбинска

	(ФИО, должность)

	Картамышева Ольга Викторовна,  учитель истории


	Тема проекта:
	Продвижение услуги с помощью рекламы.



	Творческое название:
	Услуга, что хлеб – соль, дело взаимное.

В. Даль 

	Типология проекта:
	Информационный

	Категория
учащихся:
	9 класс
	Продолжительность проекта
	краткосрочный

среднесрочный

долгосрочный

	Предметная
область (и): 
	Межпредметный (обществознание, история, психология, литература)

	Образовательные цели: 
	· Познакомить учащихся с историей возникновения и развития рекламы

· Сформировать представление о  комплексе продвижения товаров /услуг/

· Изучить рекламные средства и информационно- рекламные материалы

· Исследовать влияние рекламы на процесс принятия решения о покупке

	Развивающие цели:
	· совершенствование  исследовательских навыков в поиске и отборе информации 

· способствование развитию ОУУиН и способов деятельности

· формирование навыков коммуникации, усвоение принципов саморегуляции и сотрудничества 

	Воспитательные цели: 
	· способствовать развитию потребности в самообразовании

· формирование у учащихся позитивной, адекватной самооценки


	Основополагающий вопрос:
	Как заявить о себе рынку? 

/Как удовлетворить запрос?/ 



	Проблемный вопрос:
	Каким образом реклама изменяет нас?

	Частные вопросы
(в рамках учебной темы)
	Темы исследований

	1. Что такое реклама?
	1. Реклама как средство продвижения товара. Сильные и слабые стороны рекламы.

	2. Какой должна быть реклама?
	2.1. Государственное регулирование рекламной деятельности.

2.2. Творческий подох к созданию рекламы.

	3. Как появилась  реклама?
	3. История возникновения рекламы.

	4. Как реклама влияет на потребителя?
	4. Влияние рекламы на потребителя.

	5. Каким должно быть рекламное обращение? 
	5. Правила составления рекламных обращений.

	6. Где размещать рекламу?
	6. Выбор основных средств рекламы.

	7. Как определить эффективность рекламы?
	7. Исследование критериев эффективности рекламы.

	8. Как провести рекламную кампанию?
	8. Виды рекламных кампаний. Особенности разработки рекламной кампании.


Этапы проекта: 

	Название этапа
	Сроки
	Ученик
	Педагог

	1. Подготовительный
	1 неделя
	Формулирование основополагающего и проблемного вопросов.
	Создание проблемной ситуации.

	2. Проектировочный
	2 неделя
	Определение тем исследования. Формулирование частных вопросов. Формирование групп. Разработка критериев оценки.
	Координация работы.

	3. Практический
	3 неделя
	Сбор материала. Создание презентаций и публикаций. Работа над веб-сайтом.
	Координация работы.

	4. Контрольно-коррекционный
	4 неделя
	Самооценка.
	Координация работы.

	5. Заключительный
	5 неделя
	Представление (презентация) проекта. 
	Координация работы. Создание портфолио проекта.


Аннотация проекта: 

	Проект рассчитан на учащихся 9 –х классов, выбравших предпрофильный курс.
Проект рассчитан на 10 часов, осуществляется на протяжении всего курса по выбору
Итоговое завершение проекта происходит на последнем учебном занятии.
Выполнение проекта направлено на изучение в увлекательной форме некоторых вопросов, непредусмотренных программой предпрофильного  курса «Реклама: теория и практика».  

Важной особенностью проекта является проблемность и актуальность изучаемых вопросов. Данный проект легко модифицируется и реализуется в рамках разноуровневого обучения.

Выполнение исследовательской работы происходит через решение проблемных вопросов в привлекательной для школьников форме. Ученики разбиваются на группы, в которых осуществляют поиск и  анализ материалов о профессиях, связанных с рекламной деятельностью, предлагают собственный выбор профессии.
























































